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EDITORIALE

di Angelo Crespi

A Roma
sbarca I’arte
made in Usa

' abato 15 dicembre, (peri
Snostri lettori oggi) viene

tnaugurata a Roma, Ga-
gosian, la succursale italiana
della galleria newyorchese pii
celebrata al mondo, di pro-
prieta del piu influente king
maker dell’arte contempora-
nea, Larry Gagosian. Tanto
per capirct, “Larry” si  appe-
na permesso dt acquistare l'o-
pera Tag, Cuore sospeso di Jeff
Koons — esposta recentemente
a Palazzo Grassi di Venezia -
per la modesta cifra di 23 mi-
lioni di dollari. Al di la delle
scelte di Gagosian, alcune se-
condo noi buone altre meno,
questa sorta di evento monda-
no ci permette un ulteriore ri-
flessione nello star system e
nel mercato dell’arte contem-
poranea. Che sempre piit sem-
bra alla ricerca della novita, e
si alimenta in modo autorefe-
renziale fino a far raggiungere
quotazioni stratosferiche a ve-
re_porcate che nessuno mait
vorrebbe in casa propria. Le
digressioni filosofiche sono
forse inutili, comprese quelle
molto affilate di un dimenti-
cato come Cornelius Castoria-
dis appena ripubblicato da
Eléuthera (Finestra sul caos,
pp.128, €12,00). Castoriadis
come molti altri negli anni
Sessanta e Settanta, e prima
ancora Walter Benjamin, ave-
va ben compreso il paradossa-
le meccanismo dell’arte con-
temporanea che promuoven-
do qualsiasi manufatto, ripro-
ducibile all’infinito, ad arte,
di fatto sviliva la vera arte e
quella “aura” che ne era la ve-
raessenza. Di fatto ogni mani-
festazione artistica di oggi,
appare debole e slavata con-
trofigura dei capolavori del
passato. Eugenio Montale ar-
guiva che ai nostri giorni, il
posto del poeta e stato preso
dal regista che massaggia la
psiche degli spettatori lascian-
doli soddisfatti ma senza ag-
giungere nulla alle loro co-
scienze. E anche nelle arti pla-
stiche, il vero deux ex machina

noneépiitil pittoreo lo scultore,
benst il buon pubblicitarioalle
dipendenze del grande gallert-
sta. Alla base del ragionamen-
toc’édipiit: nell’epoca dell’as-
senza det valori, 'arte non fa
piu riferimento all’essere,
semmai agli accidenti. Non
| avendo piil essa la forza del-
1} l'essere e del sacro che proma-
| nadall’essere, écostretta atro-
vare valore altrove. L'unica
possibilita di attribuirle valo-
re resta dunque la quantifica-
zione economica. Ma la quan-
tificazione economica, come
nel mercato delle azioni, puo
essere manovrata dagli ope-
ratori del settore chevendono,
acquistano, quindi rivendo-
no. Nell’arte poi succede al-
tro: chi vende, acquista, ri-
vende, sono sempre le stesse
persone e le stesse istituzioni
che vogliono lucrare su questi
scambi. I galleristi importan-
ti vendono ai grandi muset
chie producono grandi mostre,
antologizzando  qualsiasi
stupidata purché nuova, poii
collezionisti amici ricompra-
no, quasi sempre attori e star-
lette o calciatori, poi rivendo-
no agli stessi galleristi che li
rivendono ai muset. E il pub-
blico delle gallerie assiste
strabiliato, in coro tutti fanno
ooohh, a casa poi ci st chiede
“ma era davvero arte?”. ®

Perché nell'arte
contemporanea

qualsiasi stupidata

puo essere valutata
milioni di euro
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