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| daibianchiquasi quanto all'epoca del segregazionismo.

Qualunque sia il motivo (un velato e persistente razzi-
smo, le preferenze razziali dei neri alimentate dalle
politiche identitarie, o entrambe le cose), il loro isola-
mento ¢ la prova che negli Stati Uniti il problema delle
relazioni etnosocialirimane fondamentalmente legato
ai rapporti tra bianchi e neri. Come dimostra il caso di
Henry Louis Gates jr (il saggista e critico letterario afro-
americano arrestato mentre cercava diforzare la porta
dicasa sua, a Harvard, il 16 luglio 2000), anche i neri
piufamosi e diclasse sociale medio-alta possono esse-
re vittima di discriminazione, e subire umiliazioni e
attacchi razzisti da parte dipoliziotti bianchi.

Gli Stati Uniti hanno fatto pin di qualunque altro
paese sviluppato amaggioranza bianca per riparare al-
le ingiustizie del loro passato razzista. Ora devono af-
frontare alcune domande essenziali. Com’é possibile
che i cittadini bianchi - pubblicamente entusiasti dei
cittadinineriquando si tratta di sportivi, attori, popstar,
conduttori di talk show, senatori, governatori ¢, ora,
presidenti-continuano a evitarlineiloro quartieri, nel-
le scuole e nella vita privata? In che misuraineriameri-
cani, celebrando insistentemente I'identita razziale,
contribuiscono al loro isolamento sociale? E riuscira
Barack Obama, in delicato equilibrio trailmondodegli
immigrati di successo e quello dell’identith nera, a fa-
vorire I'inclusione degli afroamericani? Stiamo aspet-
tandodisaperlo. @ fs

Architettura
globale

ggiinomideigrandiarchitetti sono
conosciuti quasi quanto quelli dei
grandi calciatori. L'architettura ha
raggiunto uno status molto partico-
lare. C’¢ il rischio che la torre pro-
gettatada Jean Nouvel a Manhattan
sia r1dotta di qualche metro? La stampa insorge.
Un'azienda vinicola vuole aumentare il prestigio dei
suoi bordeaux? Chiede all'architetto della cattedrale
di Evry di progettare la sua nuova cantina. S'inaugura
un museo a Bilbao o a Chicago? Folle di persone accor-
rono, attirate pit dall’edificio che dal suo contenuto.

Gli architetti pit noti sono celebrati nel mondo in-
tero: molte cittd di media importanza cercano di con-
vincerne almeno uno a costruire qualcosa dalle loro
parti, perché cosi conquisterebbero una dignita turi-
stica internazionale.

Qualisonole cause e le conseguenze di questo en-
tusiasmo? Bisogna innanzitutto sottolineare che le
opere dei grandi architetti hanno sempre espresso e
rafforzato i rapporti di potere nella societa. Oggi l'ar-
chitettura spettacolare deiquartieri finanziari statuni-

| tensiedeiloro equivalenti europei-torri che svettano
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nel cielo diurno avvolte nel bagliore delle loro facciate,
o che rischiarano il cielo notturno con le lucenti tra-
sparenze dei loro uffici perennemente illuminati-rap-
presenta nel modo pin esplicito il potere delle azien-
de.

Le grandi imprese che aprono una sede inuna di
queste torri lo fanno prima di tutto per una questione
d'immagine, parola magica e affascinante che per
molti riassume tutto quel che siamo in grado di cono-
scere del mondo in cui viviamo. Certo, lo fanno anche
per offrire buone condizioni dilavoro ai loroimpiegati.
Ma anche queste sonouna questione d'immagine. Gli
open space non sono luoghidi liberta dove lo sguardo
pud spingersi fino all'orizzonte attraverso vetrate im-
mense: sono luoghi dove ognuno € prigioniero dello
sguardo degli altri, in un ambiente rigorosamente ge-
rarchizzato come quello aziendale. Non a caso gli alti
dirigenti hanno uffici separati.

1 musei, invece, concepiti come opere d'arte, ten-
dono a mettere in secondo piano gli oggetti, le colle-
zioni e le mostre che ospitano. I turisti sono davvero
interessati a quello che vedranno al Guggenheim di
Bilbao? Oggi un museo nuovo non & solo la struttura
creata per esibire degli oggetti artistici o storici, & il
piatto forte della mostra. Dietro la polemica tra etno-
logi e amanti dell’arte scatenata dal musée du quai
Branly di Parigi, inaugurato nel 2006, ¢'era un altro
dibattito, implicito, sul ruolo dell'architettura. Il modo
in cui un architetto museale decide come esporre gli
oggetti rischia di essere soprattutto un modo di inter-
pretarli. Immergere dei manufatti africani nella pe-
nombra, per esempio, vuol dire suggerire qualcosa di
vago e ineffabile piti che esaltarne il valore estetico.

C’e chiparladi “cultura del progetto” per descrive-
re gli architetti che si contendono i progetti finanziati
dallo stato, dagli enti locali o dai privati. Esaminando
le proposte dei diversi partecipanti ci si accorge subito
che, oltre a fornire i dati tecnici dell’appalto, tendono
aenfatizzare il significato dell’edificio progettato.

Einevitabile. Inmaginate cosa succederebbe se si
chiedesse ai romanzieri o ai saggisti di commentare i
loro libri per ottenere il permesso discriverli: sarebbe
il trionfo dell’eloquenza! E proprio questa la condizio-
ne degli architetti. Inutile stupirsi, quindi, se nei loro
progettis'insidia pericolosamente la metafora. Le po-
lemiche sull’'importanza di adattarsi al contesto non
hanno senso in un'epoca in cui ogni contesto locale
vuole anche essere glohale e in cuila firma dell’archi-
tetto diventa il simbolo di questo cambiamento di sca-
la. Che sia locale o globale, il contesto & solo il pretesto
per creare metafore che hanno come unico referente
'architettura stessa. Per dirla con Rem Koolhaas:
“Fuck the context!”.

1l mondo sta diventando un’immensa citta e il po-
tere demiurgico dell’architetto & un segno dei tempi.
Esegue un appalto, certo, ma questa e al tempo stesso
la sua forza e la sua debolezza. La retorica dei suoi di-
scorsi serve a conquistare mercati: per questo, spesso
imita 'ideologia degli imprenditori. Per lo stesso mo-
tivoincarna il cammino della storia, forse ne ¢ addirit-
tura l'espressione pitispettacolare e, a volte, sfarzosa.
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