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L’economia
come religione

Avremmo bisogno di un Dio ingiusto,
interessato solo all'interoperabilita dei sistemi
e che, completamente soddisfatto del risultato,

benedicesse i militanti dell’ingiustizia.
Alain Joxe

he si consideri la religione come un
fenomeno metastorico e universale,

dotato di un nocciolo duro (essenza-
sostanza), rintracciabile in tutte le culture
(visione realista), o che la si ritenga invece un
fenomeno storico proprio della cultura occiden-
tale (religione cristiana) o di un ristretto gruppo
di culture (religioni monoteistiche), parlare del-
I’economia come di una religione & non solo
“blasfemo”, ma anche improprio. Hannah
Arendt ha criticato duramente i tentativi di equi-
parare 1 totalitarismi a religioni profane. Le sue
argomentazioni si applicano altresi al “totalitari-
smo economico”, chiamato anche fondamenta-
lismo del mercato o integralismo ultraliberista.
Non si pud perd fare a meno di constatare
I’onnipresenza della metafora religiosa nel di-
scorso economico. Basta leggere i giornali o 1
libri di economia o, meglio ancora, it pamphlet
scritto nel 2005 da Michel Piquemal, alias Kosi
Libran, Le prophéte du libéralisme, dove ’eco-
nomia si appropria di ttti gli attributi del feno-
meno religioso, con tanto di chiese (le banche),
cattedrali, comprese quelle nel deserto (le
imprese), profeti, santi, sacerdoti (gli agenti di
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cambio), fedeli (gli azionisti), martiri, altari,
sacrifici, miracoli, sacramenti ¢ inferno.

Certo, una metafora ¢ solo una metafora. Ma
la sua insistenza, la sua diffusione, la sua perti-
nenza rispetto alle pratiche dei nostri contempo-
ranei sono tali da risultare inquietanti. Allo stes-
S0 tempo, pero, regna una certa confusione: chi
ha sostituito Dio? il denaro, il mercato o la cre-
scita? oppure ci sono vari déi? Le sue vittime, i
suoi olocausti, i suoi martiri sono gli imprendi-
tori in difficolta, i percettori di una rendita nei
periodi di inflazione, i salariati (sempre), o i lau-
reati disoccupati?

Per parlare di una religione dell’economia
sarebbe necessario aver identificato prima la
natura o la specificita delle entita (essenziali o
fenomeniche) in questione. Se si accetta la defi-
nizione laica e molto ampia di religione fornita
da Emile Durkheim, come insieme delle cre-
denze condivise che mantengono unita una data
collettivitd, non c’é dubbio che "economia, nel
mondo contemporaneo, vi rientri perfettamente,
o addirittura che si sia sostituita alle credenze o
“religioni” anteriori, venendo a costituire una
nuova “cattalicitd” (da catholicds = universale).
Tale sostituzione si spiega, da una parte, con ’e-
sistenza di un culto, pressoché universale e
metastorico, del valore incarnato (oro, argento,
oggetti preziosi...) e dall’altra con ’avvento,
all’emergere della modernita, di una nuova fede
nel progresso e nei suoi corollari (la tecnica, la
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scienza, la crescita cconomica). Larticolazione
di questi due fenomeni permette di parlare di
una vera e propria “religione dell’economia™.

La santificazione del Vitello d’Oro

«[1] denaro] & I’ Alfa e I'Omega, il Solo e I’Uni-
co [...]». ll culto della ricchezza é tutt’altro che
una novita. Si tratta al contrario di un fenomeno
ancestrale che emerge in forme arcaiche in epo-
che precedenti 'invenzione della moneta conia-
ta, come culio dei beni paleomonetari. Questa
adorazione, che risale alla notte dei tempi, ¢
stata in seguito stigmatizzata come pratica anta-
gonista della religione. Tuttavia, estendendosi
all’insieme della vita profana, tale “idolatria”
non solo si ¢ liberata dell’antica maledizione,
ma ¢ stata oggetto di un processo di santifica-
zione. “Antireligione” e religione intrattengono
strani rapporti di complicitd, che facilitano lo
slittamento dall’una all’altra.

Il denaro, pur essendo maledetto, possiede
alcuni attributi propri della religione. 11 culto di
Mammone ha un carattere satanico e, di conse-
guenza, mantiene un legame con il sacro. Prima
dell’invasione della metafora religiosa nell’eco-
nomia, c’¢ stata un’invasione della metafora
economica nella religione, e in particolare nelle
religioni della caduta e del riscatto. Per redime-
re i peccati, bisognava pagare. I libri sacri delle
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Non si pué fare a meno di constatare ’onnipresenza della metafora religiosa nel discorso economico.
L’economia si appropria di tutti gli attributi del fenomeno religioso, con tanto di chiese (le banche), cattedrali,
comprese quelle nel deserto (le imprese), profeti, santi, sacerdoti (gli agenti di cambio), fedeli (gli azionisti),
martiri, altari, sacrifici, miracoli, sacramenti e inferno.

Certo, una metafora ¢ solo una metafora ma cio nondimeno ¢ inquietante. Chi ha sostituito Dio?

il denaro, il mercato o la crescita? oppure ci sono vari déi?

varie religioni (il Levifico, in particolare) sono
pieni di tariffe e di prezzi, relativi a commerci
religiosi di ogni tipo. Tutta la sfera religiosa ¢
giuridico-sociale antica ¢ retta da rapporti di
scambio ben definiti. La regola € spesso quella
della giustizia correttiva di Radamante: «Subire
cio che si ¢ fatto agli altri & un’equa punizione»
(Esodo, citz}to da Aristotele, Etica a Nicomaco,
V, 8, 27). E P’annuncio della biblica legge del
taglione: «Vita per vita, occhio per occhio,
dente per dente, mano per mano, piede per
piede, bruciatura per bruciatura, ferita per ferita,
livido per livido» (Esodo, 21, 25 e Deuterono-
mio, 19, 21). L’aspetto economico sembra
ossessionare gli estensori di tutti 1 codici “pri-
mitivi”, che elaborano un complesso sistema di
tariffe graduate a seconda dello status sociale
del peccatore. Cosi, negli scambi con Dio, chi
gode di una condizione clevata dovra pagare un

prezzo piu alto degli altri. If peccato del grande
sacerdote potra essere lavato solo dal sacrificio
di un toro, quello di un capo da un montone,
quello di un benestante da una capra o da un
agnello, mentre per il povero basteranno due
colombe o due piccioni (Levitico, 41). Il taglio-
ne si misura in questo caso sulla base della
quantita di sangue versato o del volume di fumo
sacrificale che sale in cielo a stuzzicare le nari-
ci di Yahvé. Sia negli scambi con le divinita
(codici religiosi) che in quelli con la citta (codi-
ci giuridici), ritroviamo lo stesso sistema di
“prezzi”. Col tempo, le tariffe tendono a mone-
tizzarsi. Cosi, il Wergeld germanico si presenta
come un perfetto sistema gerarchico di pene,
che sono graduate in funzione dello starus delle
parti in causa e sono espresse in denaro. Questi
“prezzi” del sangue (pretium doloris) precedono
nella storia I'introduzione dei contanti e dello
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scambio “mercantile”. [ credi e le credenze, da
una parte, e il credito, le credenziali, dall’altra,
sembrano essere strettamente collegati tra loro.
E la traccia di un’antica affinita tra il prezioso e
il sacro/sovrannaturale.

In tutte le societd “primitive” in cui hanno
luogo fenomeni paleomonetari, 1 “beni prezio-
si”, gli oggetti “cerimoniali” — collane (sulava)
o braccialetti (mwali) nella kula, lingotti di rame
blasonato nel potiatch, wampum degli indiani
delle Grandi pianure eccetera — sono ricercati da
tutti in quanto simboli incontestati di vita e di
potere, e possederli non & considerato affatto
riprovevole. Chi non ricorda le belle pagine in
cui Malinowski, in Argonauti del Pacifico occi-
dentale, racconta di come nelle Trobriand la
contemplazione degli oggetti della kula veniva
considerata [’ultima consolazione dei moribon-
di? Oppure si potrebbero citare gli achuar della
selva amazzonica, una triba di tagliatori di teste
noti anche come jivaros, tra i quali «il desiderio
di possedere il maggior numero di teste sapien-
temente rimpicciolite & paragonabile alla pas-
sione dei bianchi per I'oro». Per accumulare
potere e controllarne la circolazione, i loro scia-
mani si servono anche di particolari cristalli di
quarzo in cui si pensa che si trovino imprigio-
nati gli “spiriti servitori”, un metodo che per-
mette di risparmiare qualche omicidio. Ebbene,
gli achuar hanno subito identificato nei ban-
chieri gli equivalenti spagnoli dei loro sciama-
ni! Solo che i loro banchieri, che hanno come i
nostri il compito di distribuire “crediti”, lungi
dall’essere maledetti, sono onorati e rispettati
come benefattori dell’'umanita. La “moneta”
arcaica, concupita quanto ¢ forse pin della
nostra, non appare bollata da alcun marchio
d’infamia. E del resto vero che il suo potere, per
quanto considerevole, non ¢& di tipo mercantile.
Le paleomonete hanno scarsa influenza sulla
produzione, lo scambio e il consumo. Non pos-
sono essere oggetto di un'accumulazione illimi-
tata né servire allo sfruttamento massiccio della
forza lavoro. Di questo antico concubinato tra il
denaro ¢ il sacro rimane forse una traccia nella
formula impressa sul dollaro: In God we trust.

Da dove ha avuto origine dunque la maledi-
zione della ricchezza?

Tutti conoscono la risposta data dall’impera-
tore Vespasiano a suo figlio Tito, che lo rimpro-
verava di aver tassato un prodotto impuro e nau-
scabondo come l’'urina umana, utilizzata a
Roma nelle lavanderie: «Il denaro non puzzal»
(Pecunia non olet). 11 tanfo di ammoniaca, in
effetti, non si comunicava ai bei denari sonanti
e tintinnati raccolti dal fisco romano, cosi come
il sangue degli schiavi non imbrattava gli scudi
lucenti ammassati dai negrieri di Bordeaux o di
Nantes, o il sudore degli operai inchiodati alle
catene di montaggio delle fabbriche delocaliz-
zate nel Sud-Est asiatico non unge le banconote
accumulate sui conti dei dirigenti della Nike o
dell’ Adidas. Grazie alla meravigliosa alchimia
operata dall’“equivalente generale”, la sofferen-
za e |”ingiustizia necessarie a produrlo non offu-
scavano minimamente 1’abbagliante splendore
dell’oro delle Americhe, e tanto meno quello
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