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L’ULTIMA PAROLA
Dieci edizioni per Marc Augé

PACLOMAURI
$ ‘Nonluoghi” € una parola molto fortunata ed & ormai

entrataa far parte dellessicodi tutti. Postianonimie
identici comele stazioni dellametropolitana, gli ae-
reoporti,isupermarket godono diunduplice status. Cisivaen-
trando nella folia e dunque perdendo identita, ma
anche (peresempin quandosie all'estero) conlafi-
ducia di ritrovarsi in un posto riconoscibile € dun-
que non ostile.

I turisti italiani che girano I'America in pullman
fanno volentieri sosta nei supermarket: luoghi di
beato confronto di quantita e prezzi e dunque
idealmente diriposo. E come essere a casa, benché
amigliaia di chilometri di distanza.

1l gran sacerdote dei “nonluoghi”, come si sa, &
I'antropologo francese Marc Augé. 1l suo piccolo li-
bro intitolato appunto Nonluoghi - introduzionea
una antropologia della surmodernita usci nel 1992
dal Seuil e fu subito tradotio dalla casa editrice
Eleuthera. Oggi I'editore annuncia di aver toccato
ladecima edizione, perunvendutodiventimilaco-
pie. Cifra minima se si pensa a certi best seller mi-
lionari, ma ragguardevole per un libro di pensiero.
Eperdipihdipensierosfumato,cheprocedeperin-
vestigazioni. Da antropologo Augé non puo sot-
trarsi alla relativita della misurazione: forse verra
unmomentoincuilaparolaterrestre avra un signi-
ficato nuovo e lo spazio tra i pianeti verra ridefini-
to. Peroral’appropriazione riguarda cid checi e vi-
cino, cid cheguardiamo spesso senzasapervedere.

Nella sua indagine sui nonluoghi (ma in un altro
libro) AugéhafattoiconticonDisneyland. Unnon-
luogo della fantasia dove si va con la certezza, mai
delusa, di sapere esattamente cio che c’e.

I nonluoghi ci raccontano dunque il nostro pre-
sente. Avere imparato a nominarli, sia pure per ne-
gazione, & un grande passo avanti, visto che in ge-
nere sapere le cose & un privilegio dei posteri.
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