CAR CARROZZERIA

Data 10-2006
rPagina 118

Foglio 1

5 MARUUSE

Redazione

Oggi i bambini riconoscono i brand, ma
non i nomi dei frutti o dei fiori. Davan-
ti a questa miseria umana, la societa
promette cid che pud solo alimentarla:
la consolazione tramite il nuovo con-
sumo. Come dice il direttore di TF1, il piu
grande canale televisivo francese, “i/
mestiere di TF1: ci6 che vendiamo alla
Coca-Cola é tempo dj cervello umano di-
sponibile”.

in Frandia, il budget dedicato alla pub-
blicita & pari a 23 miliardi di euro (oltre
I'1% del PIL), trenta volte pit del budget
a disposizione de! Ministero dellAm-
biente. Sempre in Francia, ci sono piti di

1 milione di cartelli pubbilicitari stra-
dali: & la putrefazione del paesaggio!
E il cielo? Niente paura, arriveranno
anche li: basta coi tristi ultraleggeri
sopra le spiagge, basta con le stupide
mongolfiere sulle fiere! La Space
Marketing Inc. vuole mandare in or-
bita pannelli di 1 km quadrato, visibi-
li come la luna!

il Gruppo Marcuse & un Movimento Au-
tonomo di Riflessione Critica a Uso dei
Sopravvissuti all’Economia, un collettivo
di giovani sociologi, filosofi, psicologi e
medici nato a Parigi sull‘onda dei nuo-
vi movimenti di critica libertaria.




