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Alessandro Di Pietro
e i nani da giardino

lle 11 di mattina, dal lu-

nedi al venerdi, Alessan-
dro Di Pietro conduce su
Rai Uno Occhio alla spesa. 1l
programma unisce alcune
nozioni basilari di econo-
mia domestica alle indica-
zioni dei nutrizionisti su
pregi e difetti dei principali
alimenti: il tutto con un con-
torno di giochini e anima-
zioni senza pretese.

Di Pietro ¢ didascalico:
usa solo frasi brevi prefe-
rendo di gran lunga la pa-
ratassj all'ipotassi, si limita
a un vocabolario essenzia-
le, illustra fino alla noia il
significato dei termini tec-
nico-scientifici, si sforza di
tenere desta l'attenzione
con un tono di voce soste-
nuto e il frequente ricorso
a esclamazioni e climax
con cui enfatizza Vautore-
volezza di un esperto o ne
ribadisce le affermazioni.
L’ansia di non annoiare ha
spinto Di Pietro a simulare
vere e proprie interviste
agli alimenti. «Innanzitut-
to, gentile signor Uovo, la
ringrazio di aver accettato
questa intervista...», e
Vovetto, inquadrato in pri-
mo piano, risponde, dichia-
randosi disponibile a parla-
re di sé senza reticenze, a
condizione perd che il con-
duttore non sia troppo insi-
stente; che non cerchi, in-
somma, “il pelo nell'uo-
vo". Risate e applausi.

La scenogratia di Occhio
alla spesa riproduce il classi-
co cortile di un condomi-
nio popolare romano (gene-
re case Ina). Dalle finestre
del pianterreno, alle spalle
del conduttore, fanno capo-
lino alcune figure canoni-
che, sospese
tra neoreali-

SmMo € comme-
dia all'italiana:
il professore in
pensione, con
tanto di giacca
da camera, oc-

chiali spessi,
barbetta bian-
ca, sospiro faci-
le («O tempo-
ra, 0 moresh»);
il portinaio in
uniforme; la ca-
salinga che lavora a ma-
glia; il giovanotto cicciottel-
lo, cocco di nonna o di zia,
innamorato del mondo del-
lo spettacolo. Alle spalle
dei cameraman, un ristret-
to numero di spettatori ri-
de, applaude e rumoreg-
gia, rappresentando il pub-
blico ideal-tipico del pro-
gramma: anziano ma arzil-
lo, poco istruito ma curio-
so, orgogliosamente legato
alle tradizioni e ai valori
“di una volta”.

Occhio alla spesa costitui-
sce forse l'esempio pitt cal-
zante di una televisione
“sottotraccia” e “pop” (nel
senso di “popolaresca”), di-
sprezzata dai critici, che la
considerano sorpassata ¢
becera, ma amata dal pub-
blico maturo e anziano.
Una televisione, questa,
che assomiglia alla cucina
regionale italiana, fatta di
ingredienti poveri (spesso

gli avanzi dei pranzi festi-

vi), ruspante ma saporita.

Una televisione che dilaga

sulle reti nazionali soprat-

tutto nelle ore del mattino,

e sulle Tv locali praticamen-
te a tutte le ore del giorno.

La costante di Occliio alla

spesa et similia @

il richiamo alle

istituzioni e al-

la tradizione: lo

fanno i cuochi

e gli esperti di

cucina de La

prova del cuoco

(su Rai Uno), i

giudici di pace

di Forum (da

poco ritrasferi-

ta su Canale 5),

che regolano

controversie

grandi e piccole incarnando

“la Legge”, ma anche Gian-

carlo Magalli nelia sua im-

maginaria piazza italiana

(su Rai Due), dalla quale di-

spensa premi e storie com-

moventi, dove gli errori e

gli orrori della modernita

trovano spiegazioni, confor-
to e rimedio all’'ombra del
buonsenso popolare.

Dal punto di vista esteti-
€O, queste trasmissioni so-
no poco raccomandabili.
Inoltre, la “tradizione” cui
si appellano @ piena di im-
barazzanti luoghi comuni,
confusa e artificiosa. Ad
esempio, nelle balere rico-
struite negli studi di molte
emittenti locali, si alterna-
no orchestre di liscio, cori
alpini, coergreen degli anni
60 e ammiccanti esibiziond
di balli latino-americani: il
tutto nel nome della “tradi-
zione”: ma quale tradizio-
ne? E di chi? Tuttavia, Vade-

sione convinta di alcuni mi-
lioni di telespettatori a tan-
ta bruttezza merita una ri-
flessione,  possibilmente
non snobistica.
Ancheinani da giardino,
infatti, sono brutti, eppure
c’e chi li ruba, sia pure per
goliardia (com’e noto, esi-
ste un fantomatico movi-
mento che sottrae le statuet-
te dai giardini per poi resti-
tuire loro la liberta nei bo-
schi...), e chi— subito il fur-
to— fa di tutto per riaverli in-
dietro (proteste, denunce e
appelli alle autorita e ai gior-
nali locali...). In un saggio
agile e acuto (Un pisolo in
qardino, Eleuthera, 20006),
Varchitetto Raul Pantaleo ci
spiega come gli orribili na-
netti (come del resto i galli
segnavento, le grondaie a
forma di testa di drago, i
pozzi finti. ..) ornino soprat-
tutto i giardini delle villette
smatrite tra i capannond in-
dustriali e gli ipermercati
nelle conurbazioni disuma-
ne del Nord-Est, oppure
compaiano, da Nord a Sud,
nelle periferie delle grandi
citta, sfigurate dall’abusivi-
smo e da un'edilizia popola-
re anonima e massificante.
Dove il progetto manca,
odove noné a misura d’uo-
mo, ma presenta —al contra-
rio ~ il volto demoniaco del
potere e dei soldi facili, i na-
ni da giardino vanno a ri-
marcare !inconscio biso-
gno collettivo di un monta-
liano “varca” verso maggio-
ri pienezze di senso, istinti-
vamente assegnate al passa-

to. Incomprensibili e mo-
struose creature del sotto-
suolo, i nani di gesso incar-
nano paure profonde ma -

al tempo stesso — le esorciz-
zano attraverso il proprio
“manifestarsi” in versione
disneyana.

La Tv dei Di Pietro, dei
Magalli, dei Bigazzi e dei
“giorni in pretura” di Fo-
rum € brutta ma non offen-
de nessuno. Si richiama a
un modello televisivo tra-
montato: non ripristinabile,
ma — con un po’ pitt di co-
raggio ~ forse riattualizzabi-
le. Ebrutta ma non insensa-
ta (o, quantomeno, non pro-
grammaticamente insensa-
ta), e — soprattutto — sorge
ai margini della “reality
Tv”, a ricordarci che nulla,
néi format internazionali né
la televisione senza linea né
responsabilita  editoriale,

sottratta agli autori e appal-
tata al marketing, € davvero
inevitabile o senza rimedio.

Gian Paolo Parenti

Alessandro Di Pietro
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