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La contestazione contro lalegge bavaglio e lealtre
forme di mehilitazione popolare che hanno preso dalla
vita di tutti i giorni Pemblema del loro movimento

Da oggetto quotidiano
a simbolo della protesta

NADIA URBINAT!

a battaglia politica

perladifesadiunali-

berta civile fonda-

mentalecomequella

di informazione si
fissera molto probabilmente
nella memoria collettiva come
labattaglia dei post-it: ifoglietti
adesivi gialli sono diventati il
simbolo del movimento che si
oppone alla legge-bavaglio.
Compaiono nelle foto cheicit-
tadini inviano per protesta nel
web, gialli sono i cartelli quan-
do si scende in piazza, anche
Repubblica li ha fatti suoi, af-
fiancandoliagliarticolisullein-
tercettazioni, e mettendone
uno al centro della famosa pri-
mapaginabiancachehafattoil
giro dei media mondiali. F’
straordinario come un sempli-
ce oggetto di cartoleria, nato
per prendere appunti veloci,
contrassegnare la pagina di un
libro, utilizzato come memo-
randum, sia diventato un em-
blema.

Il movimento civile — anche
usando questa bandiera im-
provvisata—hamesso in comu-
nicazione gliattori politiciden-
tro efuorileistituzioni, hacrea-
tounacorrentecircolarediidee
conloscopodimandarein cor-

to circuitoi piani della maggio-
ranza.Sitrattadi uncasoesem-
plaredicomelapartecipazione
opera nella democrazia rap-
presentativa, dove l'opinione
ha un potere di influenza che
pud condizionare la stessa vo-
lonta politica. E questo fatto ir-
rita la maggioranza, che quan-
dononriesce a far valerela for-
za del numero grida al com-
plotto; masitrattadi argomen-
ti capziosi o sbagliati, frutto di
un’incomprensione basilare
del fatto chela democrazia vive
di due forze altrettanto legitti-
me pur nella loro diversa fun-
zione:lavolonta el’'opinione. Il
movimento dei post-it ¢ un
esempio da manuale della for-
za legittima contenuta nella
manifestazione libera e civile
dell’opinione politica.

Non & la prima volta che un
movimento crea i suoi simboli,
usando ad esempiodeicolori (il
“popolo viola”, o quello “arco-
baleno” ai tempi dell'Iraq) e
una gestualita, che da identita
visiva a idee e proposte capaci
di unire immediatamente nu-
merosi cittadini; che usa cioe
strategie di attenzione rispetto
a un problema che, diversa-
mente, o non sarebbe visto o
potrebbe sfuggire di mano al
controllo democratico.

InItalia,unadecinadiannifa

abbiamo avuto il movimento
deigirotondichehainaugurato
una nuova formadi partecipa-
zione esterna ai partiti. Gli Stati
Uniti sono la patria dei movi-
menti one issue, nati cioe intor-
no ad un unico tema: sono stati
fondamentali quelli per i diritti
civili o contro la guerra in Viet-
nam. E forse lo sara il movi-
mento dei tea party messo in
moto lo scorso anno da cittadi-
nidifederepubblicana, manon
necessariamente arruolati nel
Partito repubblicano, per pro-
testare contro il progetto fede-
rale di riforma sanitaria rispol-
verando temi cari agliamerica-
ni fin dalla loro battaglia per
I'indipendenza (iniziata ap-
punto a Boston con la rivolta
contro le tasse imposte dall'In-
ghilterra ai colonisenza conce-

dereloro il diritto di voto): cen-
tralita del governo locale, con-
tenimento del carico fiscale, li-
berta individuale e difesa della
costituzione. Anche in questo
caso, il partito politico éstato ti-
rato per la giacca da forme
spontanee di azione promosse
daassociazioni di cittadini.
“Fuori dai partiti” non vuol
perd necessariamente dire
contro i partiti. Semmai, “fuori
daipartiti” pud tradursi, e spes-

so si traduce, in una sveglia sa-
lutare ai rappresentanti in Par-
lamento,inunafontedienergia
ediattivismochelaroutineisti-
tuzionale non & in grado di ge-
neraredasola. Epoi,occorrete-
ner presente che questi movi-
mentinascono perraggiungere

uno scopo specifico,
esoloquello,laddovei

partiti politici tradizio-

nali sono invece (ed &
preferibile che siano)
generalisti. Manon me-

no dei partiti politici, la
politica a tema, come &

quella degli adesivi

gialli, & peculiare alle
democrazie perché cre-
sceinunasocietacivilemol-

to sviluppata, articolata, e li-
bera nelle sue forme espressi-
ve, echesoprattuttononsicura
solo degli interessi privati ma
ha anche una diretta attenzio-
nealbene pubblico (alleliberta
costituzionali), dalla preserva-
zione del quale, del resto, di-
pendelasuaforza.

Molte volte i partiti dimo-
strano insofferenza verso que-
steformespontaneedellacitta-
dinanza attiva. Maimovimenti
civilihannoraramentelaprete-
sa di (e la forza organizzativa
per) sostituirsi ai partiti. Laloro
presenza & comunque un fatto
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positivo. Soprattuttoinuntem-
po, come questo, nel quale la
lentezzadeipartitipoliticiacol-
legarsi alla societa & indicativa
diunaverae propriadifficoltaa
svolgere un’opposizione effi-
cace, cheetaleseequandonon
elimitataal Parlamento. Del re-
sto, i partiti servono appunto a
far si che sia possibile attivare i
cittadini e tradurre in linguag-

gio politico le loro opinioni. Ad
essi, diventatisfortunatamente
“liquidi” e poveri di apparato
organizzativo, siaffiancano co-
si,esemprepitispesso,formedi
azione civile, che € una azione
di sveglia o di allarme, di sfidu-
cia costruttiva si potrebbe dire,
cheeefficacesoloperchéhaco-
mereferente necessario i parti-
ti che siedono in Parlamento.

MAURIZIO Ferraris insegna Filosofia
teoreticaall’Universitadi Torino. Fran-
co LaCecla, antropologo e architetto,
ha pubblicato Modi Bruschi (Eleuthe-
ra). Nadia Urbinati insegna Scienze
politiche alla Columbia University di
New York

TUTTI i numeri del “Diario” di Repub-
blica, comprensivi delle fotografie e dei
testi compileti, sono consultabili su In-
ternet in formato Pdf all’indirizzo web
www.repubblica.it | lettori potranno
accedervidirettamentedallahome pa-
ge del sito, cliccando sul menu “Sup-

plementi”.

Eil vestito che Gandhi
chiede diindossare

atutti gli indiani il 22 luglio 1992 dell’estate 2009 contro scendono in piazza per
per boicottare per protestare contro itregime guidato protestare contro
le stoffe inglesi Pomicidio di Borsellino da Ahmadinejad Silvio Berlusconi

LENZUOLA BIANCHE
Sventolano ai balconi
dimolte cittaitaliane

L’ONDA VERDE
Iniran &il colore che
identifica larivolta

L’attivismo civile ha dunque
un significato positivo impor-
tante: ha la stessa funzione di
un tonicorispetto aunasocieta
che tende a diventare passivae
docile, ad abituarsi con facilita
alla depoliticizzazione attiva-
mente promossada chitienele
filadell'opinione dellamaggio-
ranza. Ma & positiva anche per
un’altra ragione, forse ancora

“Barnum 2” (1998)

piu interessante: perché mette
in evidenzalaricchezza imma-
ginativa della quale & capacela
cittadinanza democratica, che
raramente si arrende unanime
ai desideri di chi vorrebbe do-
marne la natura critica e recal-
citrante verso i bavagli, e che si
inventaforme semprenuove di
presenza pubblica, per essere
vista e sentita, per contare oltre
edopolacontadeivoti.

Prende il post-it,eloattacca
con cura nel punto giusto. Se ci
penst, ¢ micidiale

Un post-it attaccato sulla
copertina annuncia
che ¢ un Autore Locale

“L’amore non guasta” (1 989)

Sull’anta del frigorifero, ha
appiccicato post-it con appunti
prividi importanza

“Un giorno perfetto” (2005)

IL POPOLO VIOLA
1} 5 dicembre 2009
500mila persone

IL POST-IT

E I'oggetto simbolo
della mobilitazione
contro it Ddl sulle
intercettazioni,

la Legge Bavaglio
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La spontaneita ha la meglio sul marketir

LAFORTUNA
DIUNSEGNO

FRANCO LACECLA

osa fa sl che un oggetto diventi un simbolo? Per-
ché alcuni oggetti ce la fanno e altri no? Perché il
fiocchetto rosso che simboleggialalottaal’Aids e
diventato universalmente un segno di speranza?
p erche la kefia palestinese & diventata un segno di resi-
stenzaelottachehascavalcatoiconfinidellaquestionepa-
lestinese? O perche i “sabot”, gli zoccoli con cui gli operai
olandesi “sabotavano”lemacchineinfabbrica? Perchéin-
vece la Quercia o I'Ulivo sono stati per i raggruppamenti
politici che dovevano simboleggiare dei fallimenti clamo-
rosi?Esesivuoleandare piitlontano, perchéle camiceros-
se di Garibaldi sono diventate il segno del Risorgimento?
Tl post-itdiventaun simbolo condiviso nel momento in
cuidiventa approprlabﬂe daunavastamassadipersone,
“facilmente”. E proprio I'accessibilita, la semplicita e
soprattutto I’anonimita dell’oggetto scelto a farlo di-
ventare di uso comune. Ma & anche il messaggio for-
te che ci sta dietro. Le maschere di Neda indossate
dairesistentiaTeheransonounsimboloforteper-
ché ricordano il sacrificio di una ragazza di fron-
te ad unregime spietato. Le camicie rosse di Ga-
ribaldi sono-il simbolo di un sollevamento po-
polare—sono camicie cheraccontano atuttiche
.questonon & unesercitoregolare, sono una “antidivisa” di

unesercitopopolare.Nasconodaunacasualita—unostock
dicamicieregalatedai “carniceros” ,ivenditoridicamedi
Montevideo ma sono sostenute da un contenuto forte.
Non c’e dietro un designer o un creativo. Dio ce ne guardi
—i creativi non possono per definizione inventare simboli
condivisibili universalmente. Chi ricorda 'inventore del

Rogale

Le camicierosse garibaldine sono frutto diun

simbolo pacifista, la Y orientata in basso e cerchiata? La
quercia o l'ulivo sono deboli perché sono elitari e perché
hanno dietro un discorso debole, convinto e malato gia di
marketing e di design creativo. Il marketing non inventa
simboli forti, li pud solo sfruttare, pud cercare di servirse-
ne per strizzare'occhio al consumatore, ma il suo proble-
ma &lamancanza di anonimato, ed il fatto chela gente sa
distinguere bene una furbata commerciale da un conte-
nuto vitale.

Un caso a parte sono le bandiere. Forza Italia si appro-
pria della bandiera italiana attraversando ed esproprian-
dol'uso che diessafacevagiail Pci, che nellagrande tradi-
zione della Russia rivoluzionaria faceva sventolare il pit1
possibile la bandiera e spesso metteva in prospettiva ban-
diera rossa e tricolore. Forza Italia si & appropriata di un
simbolo in crisi, ne ha usato la forza evocativa, ma in fun-
zione parassitaria, capendo che il contenuto qui da sfrut-
tare era 'epica marxista-leninista trasformata in marke-
ting. Una operazione di “nostalgia dell’est” trasformata in
qualcosadi“fru-fru”. Marischiacometaledievaporareap-
pena il simbolo bandiera italiana venga usato da altri con
un discorso pilt forte quello che purtroppo la destra finja-
nanon capisce). E poi non & nemmeno necessario un og-
getto, una forma. Ilkhadi, il cotoneindiano filatoamano &
il simbolo che Gandhi lancia per lo Swadeshi, la lotta per
I'indipendenza e vince perché &il simbolo di un processo,
un’attivita, lafilaturache corrispondeadunsabotaggio dei
raffinati prodotti inglesi. Chiunque fili in quel modo & un
resistente. Ci sono attivita, gesti, maniere di parlare e di
camminare che diventano simboli riconoscibili e appro-
priabili da tutti. Elavecchia storia del rapporto traformae
contenuto. Unaformaperfarsuccessodeveesserepregna,
gravida, incintadicontenuto-enondifirme, loghi, slogan.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

caso, regalo dei commercianti di carne di Montevideo

non c e dietro nessun professionista, designer

o creativo, e per questo funzionano universalmente
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Dalla Prima Repubblica al trionfo dello spettacolo

UNAPOLITICA
SENZABANDIFRE

FILIPPO CECCARELLI

ddiopersemprealle belle bandiere: & il tempode-

gli oggetti quotidiani e parlanti, dei simboli prov-

visori, dei nuovi colori di riconoscimento, viola

verde arancione, & 'epoca della protesta da in-
dossare, della comunicazione multi-uso, spontanea o pro-
fessionale chessia.

I primi post-it della post-politica erano pure gialli, ma
lungidal coprirelaboccanellefoto online, recavanolascrit-
ta a pennarello: “Voglio”. Comparvero nell’autunno del
2005 durantela campagna per le primarie dell’allora segre-
tario di Rifondazione Bertinotti su indicazione dei super-
creativipugliesidell’agenziaProforma:il post-it, sileggean-
coranelsito, «eunostrumento cheistigaariappropriarsidel
diritto avolere e, distribuito in milioni di esemplari, compi-
lato e attaccato, si prestaad amplificarele urgenze degliita-
liani». A

Adesso, per dire, ¢ ilmomento dellalegge-bavaglio, masi
farebbe un torto a dimenticare che pit1 di trent’anni orsono
Pannella e altri due deputati radicali s'imbavagliarono nel-
lostudiodi “Tribuna politica” cosidando profetico corpo al
definitivo rimescolamento dei codici e delle forme. Con il
cheattraversol'umile risorsa di una t-shirt o di un foglio A4
si diffonde il testo di qualche articolo della Costituzione in
pericolo; cosicome spuntafuorilasciarpadisolidarietacon

imonacibirmanieugualmentesifanotarelapochetteiden-
titaria cheiministri della Lega esibisconoin tv.

Dunque sono anni che il paesaggio politico va animan-
dosidi cappelletti, bracciali, spille, fazzoletti da sventolare,
fasce nere da lutto, stelle gialle e provocatorie, coccarde, a
un certo punto, come nel Risorgimento. Mesi orsono Dario

vargiio

Iradicali trenta annifa siimbavagliarono
davanti alle telecamere di “Tribuna Politica”

Franceschinihaaddiritturalanciatoil giorno d’orgoglio del
calzino celeste: tutti i sinceri democratici se lo sarebbero
dovuto mettere per dimostrare la propria vicinanza a un
giudiceingiustamente additatoal pubblicoludibrio perché
sorpresodalletelecamere Mediaset conil pedalino, appun-
to, di quella tonalita.

Inutile dire che nella Prima Repubblica tutto appariva
molto pit1rigido e composto. Gli studiosi come Gianmarco
Navarini (Le forme rituali della politica, Laterza, 2001) so-
stengono che i nuovi moduli sono estesi nella loro varieta,
oltre che sincretici e polivalenti. E si perdoni qui I'applica-
zione brutale di questa analisi alle mutande, mala potenza
simbolica di tale exrecondito indumento nasce nella Lega,
quindi viene fatta propria dal deputato ambientalista Pao-
lo Cento, quindi passa ai berlusconiani (“In mutande perle
tasse di Prodi”) perinfine approdare ad alcuni presidenti di
municipio del Pd che qualche mese fa si sono spogliati per
protesta nell’aula Giulio Cesare contro i tagli di Alemanno.
D’altra parte per contestare una sentenza della Cassazione
sullo stupro, a suo tempo un gruppetto di deputate dei due
schieramenti si sono presentate in Parlamento con i blu-
jeans.

Detta altrimenti: sono proprio le modalita espressive ad
aver stravolto e reso irriconoscibile il panorama politico. E
il primato dell'immagine sulla parola, la superiorita degli
indizi sui ragionamenti, il sopravvento delle merci sulle
idealita, lavittoriadellaseduzionesullapersuasione.Inpra-
tica, lo spettacolo ha preso il potere e non lo molla pit1. An-
che il trionfo spontaneo del post-it rientra in questo pro-
cesso che si nutre di effervescenze istantanee, connessioni
epidemiche, emozioni intense maleggere. Seilmedium &il
messaggio, la politica si adegua e punta al cuore primache
aqualsiasi altro bersaglio.

Un azione quasiprofetica delle forme che i codici
e leforme dellaprotesta avrebbero preso in seguito
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LIBRI LIBRI

ovioid ::';H:FNER
POMBENI
@curad) Lib zr,.{té in SILLAEBARIO MAURIZIO FERRARIS
L’Europa vendiia -
di cart:. Laterza2010 POST-IT
Stampa . .
e opinione JACQUES 1 pos_t-lt nasce per sbag_ho, da una coﬂa troppo debqle per
pubblica JULLIARD funzionare davvero. Poi a qualcuno viene in mente di usar-
in Europa Lareginadel lo come segnalibro, unaltrelousa perscrivercisopra, ed ec-
nel 2009 mondo. Il co il post-it, successo insieme planetario e involontario. L'iro-
Il Mulino potere nia supplementare & che il foglietto semiadesivo appare insie-
2010 dell’opinione . h R a bb dereinutile] 5

pubblica meaicomputer che, arigore, dovrebbero rendere inutilela car
GIORGIO Marsilio 2009 ta. Ma cosi, evidentemente, non &, e non solo i computer gron-
BOCCA dano di post-it, maspessol'icona che rappresentai promemo-
E lastampa, ORESTE riasui desktop & per 'appunto un post-it, il memo cartaceo per
bellezza! FLAMMINI antonomasia. Qui sembrano concludersi le metamorfosi del
Feltrineli :J_IrINUTQ post-it, ma chi andava a prevedere che sarebbe finito sulle pri-
2008 Farrzgﬂltti". i me pagine dei giornali? Strumento mite eimpiegatizio cosilon-
GORE VIDAL conflitto tra tano da falce e martello, spesso adibito a funzioni che farebbe-
Se controlli stampae roimbestialire Brunetta (per esempio a segnalare assenze cicli-
imedia & fatta potere in ltalia che di impiegati), il post-it & assurto a simbolo della protesta
Datanews Baldini controlalegge-bavaglio. Eccounautenticosegnodeitempi, che
2008 ggg;ddl Dalai costringono ascendere in piazza persino Bartleby e Fantozzi.
OLMERO © RIPRODUZIONE R\SERVATA
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