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QUANDO

LACOCACOLA
CIHARUBATO

ILNATALE

di MARCO BELPOLITI

la sua letterina
Babbo Natqle.

noi la imbucheremo. E pro-
babile che sino ai dodici an-

Cosi ci hanno rubato Babbo Natale

nche quest’anno
mia figlia ha scritto

ni continuera a credere al
vecchio che scende dal Nord
con la sua slitta carica di do-
ni per i bambini buoni. E noi
a  continueremo achiederle al-
E Ulinizio di dicembre: «Cosa
vuoi che ti porti quest’an-
no?». E giusto? Perché non

dobbiamo dirle che Babbo
- Natale non esiste, che ¢
un’invenzione commercia-
le? Tempo fa e apparso un li-
bro, «Lavera storia di Babbo
Natale» (Cortina) scrittada
Alfio e Michele Maggiolini,
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Nel 1930 la Coca-Cola adotto Santa Claus per la sua pubblicita e lo vesti di rosso e bianco

Dopo la Seconda guerra mondiale sbarco in Italia, dove divenne simbolo dell’industria dolciaria
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uno psicologo e un antropolo-
go, che parte proprio da questa
domanda. Educare mentendo,
contro ogni forma di political
correct, scrivono, € una prati-
ca diffusa in ogni cultura, an-
che 14 dove la societa degli

adulti & una sostenitrice a ol-
tranza dell’onesta e

della trasparenza
nella comunicazioni
con piut piccoli.
La storia di Babbo
Natale, ovvero le sue
origini, sono per al-
tro un vero e proprio
monumento all’ipo-
crisia, dal momento
che & stata una im-
presa commerciale,
nota in tutto il mondo, la Co-
ca-Cola, aimporre la figura di
Santa Claus come portatrice di
doni. In un libro dedicato a
quésta storia (Babbo Natale,
reperibile in www.dop-
piozero.com), lo scrit-
tore Nicola Lagioiaha
raccontato come
«la Coca-Cola ab-
bia plasmato il no-
stro immaginario»
riguardo la tra-
dizione del Na-
tale. Questa ri-
correnza ha in-
fatti varie facce.
Da un lato, & la
festa di Gesu, della
sua nascita, e, dal-
Paltro, quella del-
Parrivo di Babbo Na-
tale; ci sono il prese-
pe e l'albero; la fe-
sta religiosa e.
quella laica; il
momento
del racco-

glimento in
preghierae
il consumi-
smo.

Ma per-
ché una
unica data

contiene
due tradizio-

ni e celebra-

zioni cosi diver-

se? L’origine cri-

stiana ¢ fondamenta-

le, ma con un particolare
nonirrilevante. All'inizio del
cristianesimo la data del 25 di-
cembre era una data qualsiasi;
pit che alla nascita del Salva-
tore i primi cristiani erano in-
teressati alla ricorrenza della
sua morte e resurrezione. La
Pasqua era la festa centrale.
Solo alla fine del regno di Co-
stantino, nel 366 d.C,, si stabili
come data convenzionale per
il Natale il 25 di dicembre. Co-
me mostra anche 'esposizio-
ne aperta in queste settimane
a Milano a Palazzo Reale, e de-
dicata all’Imperatore e al suo
Editto, ¢’¢ stato un lungo mo-
mento in cui il cristianesimo
ha dovuto confrontarsi con al-
tri culti e riti, con altre date e
anniversari, come la nascita di
Mitra.

Mircea Eliade, il grande sto-
rico delle religioni di origine
romena, ha scritto che quella
data ¢ convergente con il sol-
stizio d’inverno ed ¢ «il giorno

di nascita di tutte le
diviniti orientali».
Quel giro di giorni,
trail 25 dicembre e
i1 1° gennaio, defini-
to il «ciclo dei 12
giorni», & assai deli-
cato dal punto di vi-

j starituale: dal Nata-
g e,nde le all’Epifania si con-
stiane centrano almeno tre
feste, tra cui quella
della fine del vecchio anno e
Tinizio del nuo-
vo: Capodanno, momento am-
bivalente. E se il 25 dicembre
¢ la festa dell’infanzia, mo-
mento celebrato nell’ambito
famigliare, festa di raccogli-
mento e di rafforzamento dei
tabu (come dicono gli antro-
pologi), il 31 dicembre e il 1°
dell’anno nuovo sono invece
una festa per adulti, dedita al-
Peccesso, all’intemperanza, e
perfino alla trasgressione (si
uccide I'anno vecchio e si acco-
glie quello nuovo con feste ed
ebbrezza).

Come ¢ stato possibile che
da festa della nascita di Gesu il
Natale sia diventata quella del-
I’abete, dei doni e di Babbo Na-
tale? Non si tratta di una sto-
rialineare, come ha spiegato
in un libro un’antropologa
francese, Martyne Pierrot
(Etnologia del Natale,
Eleuthera). Tutto comincia
nel Seicento in Olanda dove
troviamo la festa di San Nico-
la, Santa Claus, che ¢ Iarcheti-
po di Babbo Natale. Da qui il
santo ¢ passato nel Nuovo
Mondo sulle navi degli olande-
si, ma anche delle altre popo-
lazioni del Nord Europa, che
cercavano una nuova patria.
Non era ancora vestito di ros-
so e con il copricapo che gli co-
nosciamo. Per arrivare a que-
sto bisogna passare attraverso
New York, dove Santa Claus
diventa un simbolo locale
(ogni tradizione globale ha
sempre una origine locale)
grazie a due opere poetiche di
Washngton Irving e di Cle-
ment Clarke Moore.

Siamo all’inizio dell’Otto-
cento, e si tratta, nel caso del
secondo, di un poemetto im-
parato a memoria
dai bam-
bini
ame-
ricani. Qui appaiono gli stiva-
li, la giubba con il bordo di pel-
liccia, il copricapo bianco e la
pipa. Dopo la poesia di Moore
- potenza della letteratura -
festeggiare San Nicola diventa
tradizione il 24 dicembre, e
molti Stati americani imitano
subito New York. Tutto il resto
- fabbrica di giocattoli, dimo-
ra nordica, sacco di
tela, discesa nel ca-
mino - si aggiunge
poco a poco, un po’
come si e visto dopo
due film natalizi di
tempo fa, Polar Ex-
press e Nightmare
before Christmas.

11 cambio decisivo
avviene nel 1930.

Entrain scenala Co-
ca-Cola. Il marchio chiede a

Haddob Sublom di usare San-
ta Claus per la sua pubblicita:
i colori diventano rosso e

bianco. I1 brand
americano ha ar-

ruolato Babbo

Natale come
testimonial, e

lo fa per aggi-
rare unaleg-
ge che proi-

bisce di
mostrare

bambini
al di sot-

to dei
12 an-

ni
mentre bevono la bibita. Gli
antropologi suggeriscono an-
che che cosi facendo si & crea-
tauna sorta di «spirito guida»

Ritaglio

stampa

ad wuso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.

Eleuthera

Www.ecostampa.it

019630



LECO DI BERGAMO

Quotidiano Data

23-12-2012

Pagina 1

212

Foglio

che s’identificava con la figura
di colui—che-porta—i-doni,gguua
incarnazione immortale, cosi
da veicolare con questa figura
un messaggio subliminale:
«Non morirete pit».

La comunicazio-
ne sottotraccia, scri-
ve Nicola Lagioia, &

il vero fantasma che
circonda i prodotti
commerciali di mag-

gior consumo, che
avrebbero il loro

culmine nell’im-

mortale Babbo Na-

tale, sovrapposto a

quello del piccolo
Salvatore, nato in una grotta.
Questa la storia americana,
perché in Europa Babbo Nata-
le in costume rosso con il sac-
co dei doni arriva tardi, con la
Seconda guerra mondiale, la
vittoria americana e il Piano
Marshall, sebbene personaggi
simili ce ne fossero gia stati.
Da noi, in Italia, si &€ imposto
poi come simbolo privilegiato
dell'industria dolciaria: panet-
tone e pandoro. Non c¢’¢ dub-
bio che si tratta di un simbolo
di origine pagana, dato che
quel San Nicola nordico, tra-
smigrato in America, nasceva
daleggende precristiane, da
un conduttore delle anime dei
morti, da storie dicembrine
con riti agrari, morte e rinasci-
ta rituale, rapporto tra vivi e
morti.

Ma il fattore decisivo € un
altro. La storia del Natale e dei
suoi simboli sincretici & legata
in Occidente a un evento im-
portante della modernita: 'af-
fermarsi della vita privata e la
crescita del ruolo economico e
sociale della famiglia borghe-
se a partire dall’Ottocento. Il
Natale, dicono gli antropologi
eisociologi, ¢ lafesta dei bam-
bini, dei doni e dunque anche
della carita. Certo, con 'avven-
to della societa dei consumi
Babbo Natale &, volente o no-
lente, anche il «Dio delle mer-
ci». Le societa non stanno in-
sieme senza miti e riti e anche
quella contemporanea ne ha
diversi, tra cui questo.

Le tradizioni, come ci dico-
no gli storici, s’inventano e,
per essere davvero tali, non so-
no mai date una volta per tut-
te, ma mutano secondo il mu-
tare dei tempi. Dobbiamo rac-

contare ai nostri bambini tut-
ta questa complicata storia?
Penso di no. Continuero a
prendere in consegna la lette-
rina di mia figlia e a spedirlaa
chi di dovere. Appuntamento
alla'mattina del 25, dopo che
Babbo Natale ¢ passato.m
Marco Belpoliti
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Nel 1930 la Coca-Cola chie-
se a Haddob Sublom di
usare Santa Claus per la
sua pubblicita con i colori
rosso e bianco. Il brand
americano arruold Babbo
Natale rome testimanial
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FE statoil
COnsSumismo
a imporlo
come figura

portatrice
di doni
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Un

personaggio

pagano,
nato

da leggende
precristiane
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